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Achtergronden

• Streekeigen Producten Nederland, vanaf 
1999

• Regionale organisaties en 
producentengroepen vormen de basis

• Duurzame regionale ontwikkeling
• Keurmerkorganisatie (landelijk keurmerk 

´erkend streekproduct´) 
• Doorontwikkeling naar regio concepten



Criteria

• Duidelijk afgebakende streek
• Regionale herkomst van grondstoffen
• Be- en verwerking in de eigen regio
• Duurzaamheid en grondgebondenheid
• Onafhankelijke controle; borging door SPN



Echt Texels Lamsvlees



Deelnemers

• 24 schapenhouders 
(2008 ca. 3000 
lammeren geleverd)

• veehandelaar

• 1 slachter / slagerij
• 2 handelspartijen

• Restaurants
• Plaatselijke VVV



Producten Texels lamsvlees

• Lamsvlees

• Specialiteiten 
(lamshammetjes)

• Lamsvleeskroketten

en….behoud van het 
typische Texelse 
landschap



Afzet Texels lamsvlees

• 36 gecertificeerde 
restaurants

• slagerijen op Texel 
(specialiteiten)

• lokale supermarkt
• 10 restaurants op vaste 

wal
• 3 slagers op vaste wal
• distributie via TPG 

(tempex boxen)



Regiomarketing

• Texel=schapeneiland
• Promotie samen met VVV 

Texel
• Texelse Lamsvleesdagen 

(jaarlijks culinair 
evenement in juli)

• Waddengoud fietstocht en 
andere arrangementen

• Steun van Gemeente 
B&W, Provincie, Leader+



Versterking bedrijvigheid en 
werkgelegenheid

• extra toegevoegde 
waarde € 350.000 
blijft op het eiland 

• 11 directe nieuwe 
arbeidsplaatsen,

• behoud van 26 
arbeidsplaatsen in 
landbouw 

• (exclusief effecten op 
horeca en toerisme)



Succesfactoren

• Sterk productconcept 
• Authentiek en herkenbaar
• Toekomstgericht
• Toegevoegde waarde voor alle partijen



Dank voor uw aandacht
Meer informatie:
www.erkendstreekproduct.nl
www.doedestreekproef.nl
www.waddengoud.nl


